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Forord

Denne undersggelse er udarbejdet pa baggrund af en forespgrgsel fra SSP-koordinatorerne fra
henholdsvis Nord- og Syddjurs Kommune. De unges adfeerd pa de sociale medier er et stort og
aktuelt omrade, men stadigveek relativt ukendt, hvorfor sadan en undersggelse er relevant for SSP.
Undersggelsen er udarbejdet i perioden september til december 2016, og omhandler de fleste af
kommunernes skoler, bade privat-, fri- og folkeskoler fra 6. til 9. klasse.

Syddjurs Kommune har haft flere problemer med Ask fremfor for eksempel Instagram, hvorfor Ask
er inkluderet i denne rapport. Facebook og Snapchat er de to andre sociale medier som er medta-
get, da disse hyppigt bliver brugt blandt unge (Kristensen, 2016).

Underspgelsens formal er at afdeekke de unges holdninger til sociale medier, herunder deres ad-
faerd, hvilke tanker de ggr sig om det at vaere pa de sociale medier og hvilke konsekvenser det
eventuelt kan have for dem og andre unge.

Undersggelsen skal endvidere give kommunerne et overblik over de problemstillinger der er pa
omradet i forhold til unge og sociale medier. Derudover tegner undersggelsen et billede af, hvilke
fokusomrader der mangler pa omradet. Ligeledes hvem de unge @gnsker informerer dem om socia-
le medier, herunder hvem der skal oplyse de unge om hvilke emner.

Undersggelsen er fgrste skridt pa vejen mod at forsta de unge og deres brug af de sociale medier.
Undersggelsen giver mulighed for at ga mere i dybden med andre eller lignende emner, og skal ses
som en grobund for fremtidigt arbejde hos Nord- og Syddjurs Kommune. Undersggelsen gar, som
naevnt, i dybden med tre sociale medier og ikke andre sociale medier, da flere medier vil ggre un-
dersggelsen “overfladisk”.

Hertil er begge kommuner i skrivende stund i faerd med at lave arbejdsgrupper, som skal arbejde
med unge og sociale medier, hvor de vil tage udgangspunkt i denne undersggelse. Denne under-
spgelse kan vaere medhjalpende til, at mindske de problematikker der kan opsta hos unge, der
bruger de sociale medier, og samtidig vaere forebyggende for flere problematikker og uheld pa

nettet.



Lasevejledning

Undersggelsen skal veere et bidrag til de to arbejdsgrupper i Nord- og Syddjurs Kommune, og vaere
medhjaelpende til at forsta unges brug og adfaerd pa de sociale medier. Selve rapporten er skrevet
forklarende og beskrivende, for at fa de vigtigste pointer frem, samt for at gge laesevenligheden.
Endvidere er rapporten bygget op af korte kapitler og en del underoverskrifter, idet det vil give Jer
mulighed for at danne et hurtigere overblik over rapportens indhold. Der vil forekomme gentagel-
ser undervejs i rapporten, da de tre sociale medier er sat op imod hinanden for at ggre lighederne
og forskellene tydeligere.

Rapporten vil starte med at praesentere hovedresultaterne fra undersggelsen, samt vores anbefa-
linger til videre arbejde med unge og sociale medier. Herefter vil rapportens metodologiske frem-
gangsmade, etiske overvejelser og validiteten blive prasenteret. Efter disse indledende kapitler vil
de tre sociale medier, Facebook, Snapchat og Ask, blive praesenteret. Dertil vil det afsluttende ka-
pitel omhandle de unges egne erfaringer omkring de sociale medier, samt konsekvenserne ved at

benytte disse. Kapitlet vil ogsa indeholde skolernes og foraeldrenes indflydelse pa de unge.
Oversigt over bilag vil vaere at finde efter litteraturlisten.

God laeselyst!



Kapitel 1 — Hovedresultater af undersogelsen

Traekkes hovedresultaterne ud af denne undersggelse kan det udledes, at de yngre unge ikke har
den samme aktivitet pa de sociale medier, som de aldre unge i de hgjere klasser. De unges brug
udvikler sig og de bliver mere aktive med tiden pa de sociale medier. Denne udvikling sker igen-
nem 6. og 7. klasse.

Kigges der pa medierne isoleret fra hinanden kan det formodes, at Snapchat er det medie som de
unge starter med at oprette, nar de bevaeger sig ud i de sociale medier. Foraldrene er i hgj grad
mere inde over de unge i de mindre klasser, hvor de hjelper med at oprette deres profiler og for-
teeller dem omkring de sikkerhedsmaessige indstillinger og opf@rsel. Dette bliver dog mindre jo
®ldre de unge bliver. Det kan antages, at dette kan skyldes at de unge pa de aldre klassetrin har
veeret i kontakt med deres forzaldre og ikke er det i sa hgj grad leengere, hvorfor de maske ikke har
krydset af, at de har oprettet for eksempel Ask eller Facebook sammen med deres foraeldre. Dog
sker oprettelsen af de sociale medier i hgj grad alene, mén de fleste unge opretter deres Facebook
profiler ssmmen med deres foraldre. Der viser sig en tendens til, at de unge der har en privat pro-
fil pa Facebook ogsa er de unge, som taenker mest over deres sikkerhed pa nettet. Det er ogsa dis-
se unge, der laeser de forskellige sociale mediers betingelser og szetter sig ind i disse.

Deles hovedresultaterne ind i punktform kan de opstilles pa fglgende made:

e Pa hele populationen er Facebook og Snapchat de mest brugte medier.

e Snapchat er det medie som er mest brugt pa 6. og 7. argang, hvor Facebook er det mest
brugte medie pa 8. 0og 9. argang.

e P3 Snapchat og Facebook er kgnnene ligeligt fordelt, mens der pa Ask er en overvaegt af pi-
ger.

o De fleste unge har en offentlig Facebook profil.

o De fleste unge taenker over, hvilke oplysninger der er tilgeengelige for dem.

e Unge med private Facebook profiler er i hgjere grad mere opmaerksomme p3a, hvilke oplys-
ninger der er tilgeengelige pa Facebook end unge med offentlige Facebook profiler.

o Skolerne og forzeldrene har haft en dialog med de unge omkring de sociale medier.

e De unge foretraekker at skolen/SSP fortaeller dem om nggenbilleder.



1.1.

Halvdelen af unge teenker ikke over konsekvenserne ved de sociale medier, selvom de er
opmaerksomme pa at der kan vaere nogle for dem selv.

Unge med offentlige profiler pa Facebook har ofte flere venner pa de sociale medier, som
de aldrig har mgdt i virkeligheden.

Ask og Snapchat er de sociale medier, som de unge ofte opretter alene. Facebook er det
medie, som de fleste unge opretter sammen med deres forzeldre.

De unge bruger Ask til at snakke med deres venner eller finde ud af, hvad deres venner
egentlig synes om dem.

Det er ikke alle unge, der laeser betingelserne pa de sociale medier.

Der er en tendens til, at de unge med private Facebook profiler i hgjere grad har laest ap-
plikationernes betingelser.

Stgrstedelen af de unge er imod mange af applikationernes betingelser.

Unge med private profiler pa Facebook har i hgjere grad regler om, hvordan de skal opfgre
sig pa nettet modsat de unge der har offentlige profiler pa Facebook.

De fleste foraeldre ved at deres bgrn er pa de sociale medier.

Anbefalinger

Nedenstaende afsnit vil give en kort redeggrelse af vores anbefalinger, ud fra denne undersggelse,

som vi pataenker vil gavne Jeres videre arbejde med unge og sociale medier. Disse anbefalinger

skal kun ses i lyset af denne undersggelse, hvorfor vi ikke kan komme med entydige konkluderin-

ger af dette omrade. Anbefalingerne er inddelt i tre forskellige punkter. Det fgrste fokusomrade er

rettet til Jer hos SSP. Det omhandler hvad | skal vaere opmaerksomme pa i jeres arbejde, nar | berg-

rer emnet omkring sociale medier. Dernaest kommer et fokusomrade, som er rettet mod de unges

foraeldre. Dette omhandler hvad foraldrene skal have fokus pa, nar det handler om unge og socia-

le medier.

Til sidst er der et samlet fokusomrade, som bade gelder foraeldre og Jer fra SSP. Under dette fo-

kusomrade er der anbefalinger til bade foraeldre og Jer fra SSP, som evt. kan bruges i samarbejde

med hinanden.



¢ Lad informationerne komme fra jer, SSP, og forzeldrene:

o

Det er vigtigt at vigtigheden af oplysninger om tilgeengelige private informationer
bliver tydeliggjort for de unge, da de unge ikke er bevidste omkring, hvem der kan
fa fat i dem eller hvem der kan se forskellige oplysninger, for eksempel deres adres-
se, telefonnummer, mv. Endvidere er det ogsa vigtigt at der seettes fokus pa de un-
ges adfeerd pa de sociale medier, samt opfgrsel overfor andre, da det kan mindske
mobning og andre uheldige handelser pa nettet. Dette er noget de unge efterspgr-
ger, og gerne vil have en dialog om. Denne dialog ma gerne komme fra skolerne,

herunder et tilbud fra SSP eller fra forseldrene.

Foreeldre fokus:

SSP fokus:

Der skal saettes fokus pa de unges venner/ fglgere pa de sociale medier. Dette skal
der ggres, fordi de unge har venner/fglgere pa de sociale medier, som de ikke har
medt i virkeligheden. | dag er venner/fglgere “rigtige” venner for de unge, og de op-
fatter dem som vaerende en del af deres liv ligesom kammeraterne henne i skolen.
Derfor kan de unge ikke skelne mellem, hvem der evt. er gode at vaere i kontakt
med og hvem der ikke er det bedste selskab (Digital trivsel, 2013). Derfor anbefaler
vi, pa baggrund af denne undersggelse, at der seettes mere fokus pa venner i virke-
ligheden og virtuelle venner. Hvem er det de er venner med, som de ikke kender i

virkeligheden?

Endvidere er det vigtigt at ggre foraeldrene opmaerksomme p3, at det er vigtigt at
have en 3ben og zerlig kommunikation med deres unge. Dette kan vaere med-
hjelpende til, at de unge har nemmere ved at henvende sig til deres forzldre og

fortaelle om, hvad der sker i deres liv pa de sociale medier.

Vores anbefaling er at fa foraeldrene pa banen hurtigere — helst sa tidligt som mu-
ligt. Dette er en god ide, da der er mange yngre bgrn, som i dag starter med at veere

pa tidligt. Her kan ogsa naevnes, at de i Syddjurs Kommune far en Ipad i 0. klasse,



hvorfor det er vigtigt at vaere opmaerksomme helt fra start. Dette er ogsa med til at
skabe en daben og arlig kommunikation. Evt. kan der afholdes arrangementer, hvor
foraeldre og unge kan komme og blive klogere pa de sociale medier.

e Herudover skal SSP komme tidligt banen, og fa en dialog i gang med de unge om-
kring de sociale medier — isaer Snapchat, da vi antager det er det sociale medie, som
de fleste unge benytter sig af fgrst. Seneste i 6. klasse, men gerne tidligere, da de
unge allerede er kommet pa de sociale medier i 6. klasse. Hertil kan det overvejes at
finde ud af, hvilket medie de unge kommer pa fgrst og hvornar de kommer pa det.

o Det er vigtigt at have for gje, at der ligger et forskelligt fokus alt efter, hvilke klas-
setrin der tales om. Det er nemlig ikke den samme interesse de unge har. De yngre
har andre interesser pa de sociale medier end de zldre har. Det er derfor vores an-

befaling, at SSP har forskellige fokusser alt efter, hvilket klassetrin | besgger.

Feelles fokus:

Som vi fandt i undersggelsen er det de faerreste af de unge, der synes at der er nogle kon-
sekvenser ved at bruge de sociale medier. Pa baggrund af dette er det vigtigt, at bade for-
2ldre og SSP er mere i dialog med de unge omkring, hvilke konsekvenser det kan have for
de unge at faerdes pa de sociale medier. Der kan veere forskellige konsekvenser alt efter,
hvilket klassetrin de er pa, herunder hvem de unge kan komme i kontakt med.

Det er endvidere en anbefaling herfra, at de unge bliver mere bevidste omkring applikati-
onernes betingelser. Det er derfor vigtigt, at SSP og foraeldrene (maske i samarbejde med
hinanden) oplyser de unge omkring disse betingelser, sa de unge ved hvad de klikker ja til,
nar de opretter sig et sted. Ved at satte fokus pa dette bliver de unge klar over, at det er
en god ide at undersgge hvad der egentlig klikkes ja til.

| forlaengelse af ovenstaende er det ogsa vigtigt at de unge bliver mere oplyste omkring
sikkerhedsindstillingerne, der er pa de forskellige applikationer, herunder offentlige og
private profiler pa Facebook, deling af private oplysninger, samt forskellige former for
konsekvenser af posts, deling, mv.

Et forslag til SSP kan vaere en dialog om helt almindelig etik, herunder god opfgrsel. Det

kan veere en ide at klasserne selv udarbejder nogle regler for, hvordan man skal opfgre sig



og hvordan man ikke skal opfgre sig. Pa denne made far de unge en dialog med hinanden
og far gjort hinanden opmaerksomme pa, hvad god adfzerd er og hvad et godt fzaellesskab
indebaerer. Dette kan derefter diskuteres i plenum.

Det samme kan ogsa ggre sig gaeldende pa hjemmefronten, nar en ung vil oprette sig som
bruger af en applikation. SSP kan opfordrer til at foraeldrene tage en dialog med de unge
inden de kommer pa de sociale medier eller nar de opretter en profil sammen.

Kom i dialog med de unge: Hvad kan de forskellige sociale medier, herunder hvad bruger
de unge de sociale medier til og hvorfor er de unge pa disse sociale medier?

Hvem skal de unge dele sit kodeord med? Her er det nok isaer foraeldrene, der skal pa ba-
nen og tale med de unge om, hvem de deler deres kodeord med? Er det optimalt at dele
det med sin bedste ven/veninde eller er det kun dem selv, der skal vide det? SSP kan ma-
ske i hgjere grad have fokus pa, hvad der er godt og skidt ved at dele sit kodeord med de-

res foraeldre.
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Kapitel 2 — Undersogelsen

| det fglgende kapitel vil den metodologiske fremgangsmade blive prasenteret. Endvidere vil der
blive redegjort for de etiske overvejelser, herunder hvilke tanker vi har gjort os undervejs i udar-
bejdelsen af undersggelsen.

Der vil ogsa vaere fokus pa gyldigheden og generaliserbarheden af undersggelsen, samt om under-

spgelsen er palidelig eller e;j.

2.1 Metodologisk fremgangsmade

Denne undersggelse er udarbejdet kvantitativt i form af et spgrgeskema Spgrgeskemaet er dannet
pa baggrund af vores tilegnede viden fra SSP-koordinatorerne. Spgrgeskemaet er udformet sale-
des, at de fleste spgrgsmal er med svarkategorier, og ganske fa er med kommentarfelter. Dette er
gjort for at ggre det nemt for de unge at besvare, samt for at undga at de unge ikke fik besvaret
sporgeskemaet. Endvidere er spgrgsmalene formuleret pa et simpelt og ikke akademisk sprog, for
netop at undga misforstaelser, sa alle fire klassetrin kunne forsta det skrevne.

Spergeskemaet er udarbejdet i SurveyXact, hvilket gjorde det nemt for de unge at besvare det. De
skulle blot logge ind pa Datafabrikkens hjemmeside med en 12 cifret kode. Skolerne i Nord- og

Syddjurs Kommune modtog spgrgeskemaet pa mail fra SSP-koordinatorerne.

Fordelingen af besvarelserne fra spgrgeskemaet pa de fire klassetrin for begge kommuner blev
nogenlunde lige. Som det fremgar af tabellen, jeevnfgr tabel 1, ligger besvarelsesprocenten for

alle 6. klasser pa 21 %, 7. klasse- Klassefordeling af besvarelserne

trin star for 31 % af besvarelserne, 35

mens 8 og 9. klassetrin har en be- 30

svarelsesprocent pa henholdsvis 22
25 % og 23 %. Inddeles de sociale 1>
medier pa de to kommuner frem- v

0

gar det, at de unge Norddjurs

(6]

6. klasse 7. klasse 8. klasse 9. klasse
Kommune benytter sig generelt

lidt mere af de sociale medier Tabel 1: Klassefordeling af besvarelserne
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end i Syddjurs Kommune. Facebook og Snapchat er det medie som de unge i Norddjurs Kommune
benytter sig mest af. 75 % af de unge i Norddjurs Kommune benytter sig af bade Facebook og
Snapchat. Af de unge i Syddjurs Kommune er der lidt flere, der benytter sig af Snapchat end Face-
book. 55 % af de unge bruger Facebook, hvor der er 62 % af de adspurgte unge i Syddjurs Kom-
mune, der bruger Snapchat.

Instagram er ogsa et brugt medie hos de unge. Hos bade Nord og Syddjurs Kommune bruger 47 %
af de unge Instagram. Herudover er det 15 % af alle adspurgte unge, der benytter sig af andre me-
dier end Facebook, Snapchat og Ask.

I Norddjurs Kommune er der 4 % af de adspurgte unge, der ikke benytter sig af de sociale medier,
mens dette ligger pa 5 % hos Syddjurs Kommune. | Norddjurs Kommune bruger de unge de sociale
medier hyppigere end de unge gor i Syddjurs Kommune. Dette var ikke som forventet, da alle ele-
ver i Syddjurs Kommune far en iPad ved skolestart. Det forklarer ogsa, hvorfor naesten 100 % af de
unge fra Syddjurs Kommune har krydset af, at de har en iPad eller tablet. Dog skal det understre-
ges, at der er nogle elever som gar i skole i Norddjurs Kommune, men som bor i Syddjurs, hvorfor

de ikke har en iPad.

2.2 Etiske overvejelser

Der er i forbindelse med udarbejdelsen af undersggelsens datagrundlag lavet nogle etiske overve-
jelser. En vigtig overvejelse i denne form for undersggelse er at sikre anonymiteten i forhold til
respondenternes fglelse af at kunne besvare spgrgeskemaet helt zrligt. Dette har vaeret vigtigt at
sikre i det elektroniske spgrgeskema, eftersom vi har beskrevet for respondenterne, at undersg-
gelsen er anonym, hvorfor de kan svare deres zerlige mening. Dette er ogsa grunden til at Anholt
Skole ikke inkluderet i denne undersggelse, da der kun er én elev pr. klasse fra 6., 8. og 9. klasse,

hvorfor vi ikke kunne garantere anonymiteten for disse tre elever.

Derudover har der vaeret en gennemgaende etisk overvejelse omkring de opstillede udsagn. Dette
skyldes en problematik omhandlende, hvorvidt udsagnene kan virke stgdende pa nogle af respon-
denterne, da det omhandler spgrgsmal, der omfatter de unges privatliv. For nogle kan det ogsa
veere at overskride deres graenser, nar de overhovedet skal overveje, hvordan deres adfaerd er pa

de sociale medier.
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Dertil overvejes det ogsg, at hvis respondenten selv har veeret udsat for et af de opstillede udsagn,
kan det virke stgdende at skulle tage stilling til spgrgsmalene eller at vedkommende skal taenke
tilbage pa eventuelt ubehagelige haendelser. Disse etiske overvejelser har spillet en rolle i opstil-
lingen af udsagn, men det har ogsé vaeret vigtigt for undersggelsen at have staerke og kontroversi-
elle udsagn med, for at fa en forstaelse af, hvordan respondenterne opfatter dem selv og ser deres

egen adfzaerd pa de sociale medier.

2.3 Validitet og reliabilitet

Validiteten indikerer om rapporten undersgger det, som er gnsket at undersgge, hvorfor det for-
holder sig til rapportens gyldighed. Der er tale om bade ekstern og intern validitet, hvor den inter-
ne validitet bunder i kausalitet, mens den eksterne validitet refererer til generaliserbarhed (Bry-
man, 2012).

Rapportens interne validitet kan betragtes i lyset af det valgte forskningsdesign, cross-sectionelle
design. Der er som regel to faktorer, der kan pavirke den interne validitet i dette design: tidsdi-
mensionen samt retningen pa sammenhaenge. | rapporten konkluderes der i nogen grad, at kgn og
klassetrin har en betydning for, hvordan respondenterne besvarer spgrgsmalene om sociale medi-
er. Men da denne undersggelse ikke bliver foretaget over tid, kan det ikke med sikkerhed bekraef-
tes, at disse konklusioner er sande, da holdningen til sociale medier kan have a&ndret sig over tid
(Bryman, 2012).

Reliabiliteten fokuserer pa rapportens palidelighed og reproducerbarhed, hvilket omhandler hvor-
vidt rapportens resultater er gentagelige. Muligheden for at undersggelsen kan reproduceres ggr
sig kun geeldende ved grundige beskrivelser af fremgangsmaden og de dertilhgrende overvejelser.
Dette er ikke gjort gennem rapporten, hvorfor der ikke er beskrevet og overvejet, hvordan under-
sggelsen er operationaliseret. Dertil kan det diskuteres, hvorvidt der er en problematik ved rap-
portens reliabilitet, da der er tale om en strategisk sampling. Dette resulterer i, at udvaelgelsen af
respondenter ikke har veeret tilfeeldig, hvorfor det i hgjere grad vil veere sveert at reproducere den

ngjagtige undersggelse igen (Bryman, 2012)
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2.3 Den eksterne validitet sat i relation til rapporten:

Den eksterne validitet kan spores i svarprocenten. Hos Norddjurs Kommune er spgrgeskemaet
blevet sendt ud til cirka 1369 elever,

Antal elever samt antal besvarelser
jeevnfgr tabel 2, hvoraf 1189 af ele-
verne gar pa en af de mange folke-
skoler. Vi har dog ikke preaecise tal pa
de to friskoler pa Norddjurs, hvorfor

der i samarbejde med SSP-

koordinatoren er vurderet, at der

H : ELEVER | NORDDJURS NORDDIJURS ELEVER | SYDDJURS SYDDJURS
cirka er 180 elever fra 6. til 9. klasse it Mk
trin pa de to friskoler. Tabel 2: Antal elever samt antal besvarelser

Der er 1058 elever, der har responderet pa spgrgeskemaet, hvilket giver en svarprocent pa 77 for
Norddjurs Kommune. | Syddjurs Kommune er spgrgeskemaet blevet sendt ud til 2055 elever,
hvoraf 390 af alle unge fra 6. til 9. klassetrin har responderet, derfor er svarprocenten pa lige knap
19. Med 3424 elever i alt fordelt pa de to kommuner og med 1448 antal besvarelser i alt, er der en
samlet svarprocent pa lige over 42.

Ses der individuelt pa svarprocenterne for de to kommuner kan det ses, at Norddjurs Kommune
star steerkest grundet de mange respondenter. Dette betyder, at Norddjurs Kommune ender med
at fa en samlet svarprocent pa 77. Syddjurs Kommune har derimod faerre respondenter, og har
derfor en svarprocent pa 20. Det er derfor kun muligt, at generalisere Norddjurs Kommunes resul-
tater ud til resten af kommunen. Idet hovedparten af Nord og Syddjurs Kommunes besvarelser er
ens, har vi valgt at sla de to kommuner sammen. Dette er ogsa gjort for at gge generaliserbarhe-

den for Syddjurs Kommune. Dog er der taget hgjde for forskelligheder, nar disse viser sig.
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Kapitel 3 — Facebook

| det fglgende kapitel bliver der redegjort for, hvem der er pa Facebook og bruger mediet. Hertil
bliver der ogsa beskrevet om Facebooks’ betingelser bliver laest af de unge, og hvordan forzeldre-
inddragelsen er pa de forskellige klassetrin. Til sidst bliver der undersggt om det har en betydning,

at de unge har en privat eller offentlig Facebook profil.

3.1. Hvem er pa Facebook?

Nar der kigges isoleret pa Facebook kan vi ud fra vores spgrgeskema se, at der er lidt flere unge i
Norddjurs Kommune, der benytter sig af Facebook. Forskellen er dog ikke betydelig, hvorfor vi har
sldet de to kommuner sammen. Fra 6. til 9. klasse er det ligeligt fordelt mellem kgnnene i forhold
til, hvem der er pa Facebook. 49 %

er piger, hvor 51 % er drenge. Hvem er pa Facebook?

| 6. klasse har 40 % af de unge 0% . I
80%

Facebook og bruger dette, 11 % 60%
40%

har Facebook, men bruger det 0% .
0%

ikke, mens 49 % af eleverne ikke
6. klasse 7. klasse 8. klasse 9. klasse

har en Facebook profil. Dette an- ,
M Har ikke Facebook

drer sig fra 6. til 7. klassetrin. Her Har Facebook, men bruger det ikke
har 83 % af de unge Facebook — W Har Facebook
der er altsa en stigning pa over Tabel 3: Hvem er pa Facebook?

100 % fra 6. klasse til 7. klasse i forhold til, hvem der er pa Facebook.

Hertil er der 4 % som har en Facebook profil, men som ikke benytter sig af den, mens 13 % af de
unge ikke har en Facebook profil. Stigningen i antallet af unge, der har en profil fortszetter fra 7. til
8. klassetrin. Her er det 9 ud af 10 af de adspurgte unge, som er pa Facebook. 6 % har dog en Fa-
cebook profil, men bruger den ikke, mens 4 % af de unge ikke har en Facebook profil. Stigningen
fortsaetter i 9. klasse, hvor 95 % af de adspurgte unge har en Facebook profil. Der er ligesom i 8.
klasse ogsa 4 % som har en Facebook profil, som de ikke bruger, mens blot én procent i 9. klasse

ikke er pa Facebook. Der er altsa en tendens til, at jo aeldre de unge er, jo stgrre er chancen for at
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de unge har en Facebook profil. Ud af de 330 adspurgte 9. klasses elever er der tre som ikke har en
profil pa Facebook.

Det er interessant at se om de unge har mindre eller stgrre foraeldreinddragelse afhangigt af klas-

setrinene, hvorfor der i spgrgeskemaet spgrges indtil hvem de unge har oprettet deres profil med.

Her ses det, at der er 59 % af de unge i 7. klasse, der er sammen med deres foraeldre, nar deres

Facebook profil bliver oprettet. | 6. og 8. klasse er det stort set det sammen, hvor 57 % og 56 % har

gjort det sammen med

Hvem oprettede de Facebook med? deres forazldre. Dette

tal er dog faldende for

<0 de unge i 9. klasse,

6. kla=e

40 hvor 50 % af de ad-

7. kla=e
: WE== spurgte unge har op-
3 o rettet deres Facebook
. profiler sammen med
Forzeldre Venner Sgcskende Alene Andre

deres forzeldre.
Tabel 4: Hvem oprettede de Facebook med?
Det er mellem 20 og 27 % af de unge, der opretter sin profil alene pa de fire klassetrin. Faerre op-
retter profilen med deres spskende, dette ligger mellem 11-14 %. Mens endnu faerre opretter de-
res profiler med deres venner — i 6. klasse er det 2 %, der har gjort dette, og fra 7. til 9. klasse er
det 6-7 %.
Det er dog stadigvaek stgrstedelen af de unge, der opretter deres profiler sammen med deres for-

xldre.

3.2. Hvad har jeg sagt ja til?

Leeser de unge Facebooks betingelser under oprettelsen af deres profiler? Er de opmarksomme
pa hvad de accepterer? Er der nogen forskel pd om de oprettede deres Facebook profil alene eller
sammen med nogen?

Nar der ses individuelt pa de forskellige klassetrin, sa tegner der sig et billede af, at de yngre klas-
setrin i hgjere grad far laest betingelserne ved oprettelsen af deres Facebook profiler. Pa 6. klasse-

trin forholder det sig saledes, at det er lige over halvdelen af de unge, der har laest betingelserne
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pa Facebook, nemlig 52 %, jeevnfer tabel 5. Dette stiger til 55 %, nar der kun ses pa de unge, der
har oprettet deres Facebook profiler ssmmen med deres foraeldre. Herefter falder antallet af un-
ge, der har laest betingelserne.

Pa 7. klassetrin er tallene ikke .
Har de lzst betingelserne?

b. klase 7. kla=se B. klas=se 9. klase

langt fra de tal, som ses pa 6. klas- &0
setrin. Her er der 43 %, der har 3°
leest betingelserne. Dette tal sti-
ger til 49 %, nar der ses isoleret pa

den gruppe af unge, der har op-

rettet deres profiler med deres
foreldre. Dette er den stgrste i e & e fore e
stigning, 6 %, nar der bliver set pa

de unge, der har laest Tabel 5: Har de laest betingelserne?

betingelserne og pa de unge, der har oprettet deres profiler med deres foraldre. Derimod er tal-
lene for 8. og 9. klassetrin faldende. Pa 8. klassetrin viser tallene at der er 38 % af de adspurgte
unge, der har laest Facebooks betingelser. Det stiger dog til 43 %, nar der udelukkende ses pa for-
®ldrenes deltagelse i forbindelse med oprettelsen af Facebook profilerne. Mest faldende er det pa
9. klassetrin, hvor det knap er en tredjedel af alle unge, pa denne argang, der har laest Facebooks
betingelser. Ses der pa den gruppe af unge, der har oprettet deres Facebook profiler i samarbejde
med deres foraeldre finder en stigning pa 3 % sted. Det lader derfor ikke til at foraeldrenes inddra-
gelse i oprettelsen af de unges Facebook profiler har den store betydning, i forhold til om de unge
laeser betingelserne pa Facebook eller ej. Stgrstedelen af de unge der har laest Facebooks betingel-
ser lagde ikke meerke til noget specielt. De unge der lagde maerke til noget var mest opmaerksom-
me pa aldersgreensen pa de 13 ar.

Undervejs i spgrgeskemaet stgder de unge pa et spgrgsmal som omhandler, hvad de unge ikke
gnsker at sige ja til, i forhold til betingelserne pa Facebook. Dog er det kun de unge, der har og
benytter sig af Facebook, der st@der pa dette spgrgsmal.

Et af svarmulighederne, jaevnfer tabel 6, til dette spgrgsmal lyder: “at folk kan bruge de ting, jeg
slar op pa Facebook”. Dette er der 38 % af de unge pa alle klassetrin, der ikke gnsker at give tilla-

delse til.
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Endvidere var en anden

svarmulighed: ”at Facebook HVAD VIL DE IKKE SIGE JA TIL?

AT AT

har adgang til mine kontakter

pd telefonen”. Dette @nsker

naesten halvdelen af alle unge

pa alle klassetrin ikke at give

[ T I R T N T ]
(= i R I I =]

Facebook lov til.

. i At folk kan bruge At Facebook har At Facebook har MNej Andet
Den tredje svarmullghed de de ting, jeg slar op adgangtilmine  tilladelsetil &
pa Facebook kontakter pa bruge mine
unge stpdte pé |yder saledes: telefonen nformationer

(herunder navn og
profilbilleder) til i
mar kedsfgring

“at Facebook har tilladelse til
at bruge mine informationer ~ Tabel 6: Hvad vil de ikke sige ja til?

(herunder navn og profilbilleder) til fx markedsfgring”. Her er det igen naesten halvdelen af alle
unge pa alle klassetrin, der ikke gnsker at give en tilladelse til Facebook.

Ud af disse svarmuligheder viser det sig, at 28 % af unge pa alle klassetrin er ligeglade med, hvad

de siger ja til, og der er ingen af de ovenstaende svarmuligheder, som giver dem grund til andet.

3.3. Betydningen af offentlige eller private Facebook profiler?

Nar der kigges pa de forskellige klassetrin, i forhold til hvem der har en offentlig og privat Face-
book profil, kan det observeres at 9 % af de unge pa 6. klassetrin har en offentlig Facebook profil,
mens dette stiger til 39 % pa 7. klassetrin, pa 8. og 9. klassetrin er det henholdsvis 27 og 25 %, som
har offentlige Facebook profiler.

Ses der endvidere pa de unge, der har en privat Facebook profil, kan det ses at 15 % af de unge pa
6. klassetrin har en privat Facebook profil. Dog er det lidt anderledes pa 7. og 8. klassetrin, hvor
det er 33 og 31 % af alle unge, der har en privat Facebook profil. Pa 9. klassetrin er det 21 % af alle
unge, der har en privat Facebook profil.

Ses der pa kgnnene i forhold til offentlige og private Facebook profiler, fremgar det at der er flest
drenge, 59 %, der har en offentlig Facebook profil, hvorimod der er flest piger, 62 %, der har en
privat Facebook profil. Kun 35 % af de unge der har valgt, at have en offentlig Facebook profil har

leest betingelserne, hvorimod 65 % ikke har lsest betingelserne.
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Har de unge til gengeeld en privat Facebook profil kan det ses, at 51 % af dem har lzest betingel-
serne, mens 49 % ikke har. Det fremgar altsa, at dem med en privat Facebook profil, i hgjere grad
laeser betingelserne end de unge som har en offentlig profil.

Dog er der ikke nogen forskel pa, hvad de unge leegger op pa Facebook. Det vil altsa sige, at offent-
lige og private Facebook profiler ikke har nogen betydning, nar det kommer til hvad de unge laeg-

ger op pd Facebook. Hvad leegger de op pa Facebook?

Steérstedelen, 56 %, af de

unge laegger billeder op Andet

Indtjekninger
af dem selv og sammen ! &

Personlige informationer
med andre, dog med

Statusopdateringer
deres accept. Derudover
. Billeder af andre (uden deres accept)
deler de unge pa alle

) . Billeder, herunder selfies og billeder...
klassetrin forskellige

o

. . 10 20 30 40 50 60
statusopdateringer, nar

det kommer til Tabel 7: Hvad leegger de op pa Facebook?

hvad de slar op pa Facebook. En fjerdedel af de unge giver en kommentar p3, hvad de ellers bru-
ger Facebook til. Disse kommentarer giver et indblik i, hvad de unge teenker omkring Facebook.
Her fortaeller stgrstedelen, at de egentlig ikke lsegger noget op pa Facebook. Nogle andre fortzel-
ler, at de bruger Facebook til at dele videoer og billeder. Naesten en femtedel af de unge laver og-
sa indtjekninger om generelle aktiviteter og ferier.

| forleengelse af ovenstaende kan det naevnes, at der heller ikke er nogen forskel pa om de unge
sender andre ting i private Facebook beskeder end det de laegger op pa deres Facebook vaeg.

| forhold til de unge og deres Facebook venner er det blevet undersggt om de unge har venner pa
Facebook, som de ikke har mgdt i virkeligheden. Her fremgar det, at der er en forskel pa om de
unge har en privat eller offentlig Facebook profil. 42 % af de unge, der har en privat Facebook pro-
fil har ogsa venner, som de ikke har mgdt i virkeligheden. Hvorimod 65 % af de unge, der har en
offentlig Facebook profil har venner, som de ikke har mgdt i virkeligheden. Uanset hvilken profil
de unge har, sa har stgrstedelen af dem mgdt deres virtuelle venner over Facebook. Det ses dog at
de unge bruger andre sociale medier til at snakke med de venner, som de ikke har mgdt i virke-

ligheden. Her kan naevnes Snapchat og Instagram.
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Herudover viser tallene, at de unge, der har valgt at have en offentlig Facebook profil, ogsa er me-
re tilbgjelige til at vaere mindre bekymret over, hvilke oplysninger der er tilgaengelige om dem. Her
kan naevnes: deres e-mail, telefonnummer, hvilken skole de gar p3, hvor de bor, etc. De unge der
derimod har valgt at have en privat Facebook profil, er mere tilbgjelige til at teenke over, hvilke
oplysninger der er tilgeengelige om dem.

Derudover ses det ogsa at de unge, der har offentlige profiler pa Facebook faktisk ikke deler deres
kodeord til deres konto med andre. Dog deler lige knap halvdelen af de unge deres kodeord med
deres foraeldre. Det er lidt anderledes for de unge, som har en privat Facebook profil. Her er der
nemlig 66 % af de unge, der har delt deres kodeord med deres foraeldre. Herudover har disse unge
en stgrre tendens til, at dele deres kodeord med deres sgskende fremfor dem med en offentlig

profil.

3.4. Sammenfatning

Nar der ses pa Facebook og de unges relation til dette sociale medie kan det observeres, at de un-
ge fra 6. til 8. klassetrin er mere tilbgjelige til at inddrage deres foraeldre, nar det handler om op-
rettelsen af Facebook og fgrste gang de skal pa. Det er mere udbredt for de aldre klassetrin, at
have en Facebook profil end det er for de yngre. Alle fire klassetrin inddrager i hgjere grad deres
foreeldre i oprettelsen frem for andre, som for eksempel sgskende, venner eller helt ggr det alene.
Der er ikke den store forskel pa kennene, nar det kommer til om der er flere drenge end piger pa
Facebook. Dog er der flere drenge som har offentlige Facebook profiler end piger, hvorimod der er
flere piger der har private profiler. Det ses at de unge pa de lavere klassetrin er mere tilbgjelige til
at laese Facebooks betingelser — dette er dog faldende i takt med at de unge kommer op pa zldre
klassetrin. Der ses en tendens til at de unge, der har en privat profil ogsa har laest Facebooks be-
tingelser. Yderligere viser det sig, at unge med offentlige Facebook profiler er mere ligeglade med,
hvilke oplysninger der er tilgaengelige for andre. Det er ogsa denne gruppe, der har flest venner
som de ikke kender i virkeligheden. | spgrgeskemaet blev der oplistet tre betingelser, jeevnfgr ta-
bel 6, hvortil de blev spurgt om der var noget af det de ikke ville sige ja til. Hertil har 73 % af de
adspurgte valgt nogle af disse tre muligheder, hvorfor de har sagt ja til noget, de ikke gnsker at

give Facebook lov til.
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Kapitel 4 — Snapchat

| dette kapitel bliver der redegjort for, hvem der bruger mediet, samt om de unge har lzest betin-
gelserne. Samtidig undersgges det ogsa, hvordan foraldreinddragelsen er pa Snapchat og om
mange point er vigtige for de unge. Til sidst undersgges det om offentlige og private Facebook

profiler har en effekt de unges brug af Snapchat.

4.1. Hvem har Snapchat?

Om de unge har Snapchat afhaenger maske ikke overraskende af, hvilket klassetrin de er pa. | 6.
klasse er der 71 % af de unge, der har Snapchat, hvor det pa 7. og 8. klassetrin er steget til 88 og
87 %. 1 9. klasse er der igen en stigning, hvor 92 % af de adspurgte er pa Snapchat.

Det ses pa grafen, at det store spring i Hvem er pa Snapchat?
forhold til om de unge er pa Snapchat

eller ej i hgjere grad sker fra 6. klasse 0g | .cce
frem til 7. klasse. Der sker igen et spring 8.
fra 8. klassetrin til 9. klassetrin — dette osse
spring er dog mindre end det fgrste. 52 %  klasse

af dem som har Snapchat er piger, hvor 6.
klasse

l

48 % er drenge. | ovenstaende afsnit,

o

20 40 60 80 100
omkring Facebook, blev det tydeligt, at

B Har ikke Snapchat M Har Snapchat
der var smule flere drenge pa dette so-
ciale medie end det ses her pa Snapchat.  Tabel 8: Hvem er pa Snapchat?
Det fremgar af tabel 9, at flertallet oprettede deres Snapchat profil alene. 42 % af de adspurgte
unge fra 6. klasse oprettede deres Snapchat profil alene. Pa 7. klassetrin ser det lidt anderledes ud,
da der her er over halvdelen, 55 %, som oprettede deres Snapchat profil alene. Dette tal stiger, nar
der ses pa 8. og 9. klassetrin. Her har 66 og 78 % oprettet deres Snapchat alene.
Ved dette sociale medie bliver foraeldrene i hgjere grad sat af end de for eksempel bliver ved Fa-

cebook, da 25 % af alle 6. klasseelever havde deres foraldres hjaelp, da de oprettede deres Snap-

chat profil. Dette kan ogsa observeres pa de aldre klassetrin.
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Hvem oprettede min Snapchat med mig? Pa 7. klassetrin er der 12 %, som havde

20 e deres forzeldre med ved oprettelsen af
0 66
60 55 Snapchat, mens det pa 8. og 9. klassetrin
30 42
a0 var 6 og 1 %.
30 - 20 20
20 - 16 AT Der er dog en undtagelse pa 6. klasse-
10 & II 6 4 4.4 5
1 1 . . .
0 I I. - trin, fordi vennerne spiller en stgrre rol-
Forzldre Venner Sgskende Alene Andre . i . .
) le i forhold til, at vaere med nar der bli-
mb klase m7. klase 8. klase 9. klase

ver oprettet en Snapchat profil end ved
Tabel 9: Hvem oprettede min Snapchat med mig?
oprettelsen af deres Facebook. Ved Facebook oprettelsen var det foraldrene der dominerede,
mens stadig en del gjorde det alene. Her havde vennerne ikke den store rolle i forhold til, hvad de

har her pa Snapchat.

4.2. Hvad har jeg sagt ja til?

| det fglgende bliver der set pa om de unge har laest Snapchats betingelser ved oprettelsen, eller
om de bare vaelger at acceptere betingelserne. Hertil er det ogsa interessant at se neermere pa om
der er noget de ikke gnsker at sige ja til, selvom de unge allerede har klikket ja.

39 % af de unge fra 6. klasse har

Har de lzest betingelsern?
svaret ja til at de har laest Snap-

chats betingelser, som de auto- iz

matisk siger ja til, nar de opretter 40 I I I I
sig pa Snapchat. Endvidere falder 22 I l . .
dette tal til en tredjedel, nar der 6 Klasse 7 Klasse 8 Klasse 9 Klasse
ses pa 7. klassetrin. P& 8. og 9. W Har laest betinelserne  m Har ikke laest betingelserne
klassetrin er dette faldet til Tabel 10: Har de laest betingelserne?

henholdsvis 26 og 25 % af de unge, der har laest betingelserne.

Det er noget lavere tal end vi sa ved Facebook i forhold til, hvem der har laest betingelserne. End-
videre finder en lille stigning sted, nar der kigges isoleret pa de unge, der oprettede og laeste be-
tingelserne sammen med deres foreeldre. Det ses pa 6. klassetrin, hvor 50 % af de unge sammen
med foraeldrene har laest Snapchats betingelser. Derudover er stigningen gaet fra en tredjedel til

45 % pa 7. argang, nar der ses pa foraeldrenes indflydelse.
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| 8. klasse har 44 % af de unge sammen med
° & Oprettet med eller uden

deres foraeldre laest Snapchats betingelser, forzeldre

mens der i 9. klasse kun er tre unge, der har = 150

oprettet og lsest Snapchats betingelser g9

. |
, Hl

sammen med deres foreeldre.

Her ligger stigningen altsa pa 100 % — disse Med foraeldre Uden foraeldre
tre unge er alle fra NOI’ddeI’S Kommune. 6. klasse m 7. klasse 8. klasse 9. klasse
Endvidere er det interessant at se pa om Tabel 11: Oprettet med eller uden foraldre

der er noget de unge ikke gnsker at give samtykke til, som de ved oprettelsen accepterede. Pa 9.
klassetrin er der 45 % af de unge som ikke gnsker, at Snapchat har mulighed for at gemme de bil-

leder, som de unge sender. Pa

6. klassetrin er det en tredje- Hvad vil de ikke sige ja til?
del, som ikke gnsker at lade E;
Snapchat gemme deres bille- ;E
der. Pa 7. og 8. klassetrin er ;%
der henholdsvis 41 og 42 % af i% I I
de unge, som ikke gnsker at “ -
Snapchat har mulighed for at pemne poeerenl GRE H;f:ji"'éer Nej Andet
gemme billederne. snepehE?
Wb kla=e m7. klase E. kla=e 9. kla=e

Snapchat har, som en del af

deres betingelser, adgang til  Tabel 12: Hvad vil de ikke sige ja til?

telefonens kontakter.

Her er det dog et lidt anderledes billede der viser sig, nar der ses pa de unges besvarelser. Her har
35 og 36 % af alle unge pa 6. og 9. klassetrin sagt, at de ikke gnsker at give Snapchat adgang til
deres kontakter. Herudover er der 30 og 31 % af de adspurgte unge, i henholdsvis 7. og 8. klasse,
der bekymrer sig om dette, og som ikke gnsker at Snapchat har mulighed for at gemme deres pri-
vate telefonkontakter.

Endvidere kan Snapchat igennem for eksempel GPS og Wifi finde de unges placering. Denne betin-

gelse er den betingelse, som de unge pa 6. klassetrin er mest utilfredse med. Der er nemlig 37 % af
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de unge fra 6. klassetrin, som ikke gnsker at sige ja til dette. Mens der pa 7. argang er 27 %, som
ikke synes at Snapchat skal have adgang til deres placering. Pa 8. og 9. klassetrin er det henholds-
vis 30 og 25 % af de unge, der ikke gnsker at sige ja til denne betingelse. En anden af Snapchats
betingelser giver ogsa Snapchat mulighed for at fglge med i, hvad de unge laver og bruger Snap-
chat til. Her er alle klassetrinene naesten enige og henholdsvis 36, 37, 39 og 40 % af de unge @n-
sker ikke at Snapchat kan fglge med i dette. Endvidere er der ogsa nogle af de unge, der ikke be-
kymre sig om nogle af de ovenstdende betingelser. 36 % af de unge fra 6. klasse har ikke noget
imod Snapchats betingelser. Ligeledes ses det pa 7. klassetrin, hvor 42 % af de unge ikke lader sig
maerke af betingelserne. 41 og 39 % af de unge i henholdsvis 8. og 9. klasse er heller ikke bekymret
for Snapchats betingelser. Fra 7. klasse og frem bliver de unge mindre bekymrede for, hvilke in-

formationer Snapchat har adgang til.

4.3. Hvad sender de unge pa Snapchat?

De unge sender i hgj grad fjollede billeder til hinanden pa Snapchat, 68 % af de unge fra 6. klasse
sender denne form for billeder. | 7. klasse er det 8 ud af 10 unge, der sender fjollede billeder til
hinanden over Snapchat. Dette

falder lidt i 8. og 9. klasse — her Hvad sender de pa Snapchat?

er det 74 og 72 % af de unge, zg
der sender fjollede billeder af
sted. De unge er generelt glade _,

for, at de billeder de sender pa

Snapchat ikke kommer frem i *° _ II Il .- II |

. Neggenbilleder  Fjollede Ligeglad m. Mereprivat Billederneer Andet
Offentllgheden — det svarer 38 ansigter  udseendenet kk e offentlige
% af de unge fra 6. og 7. klasse, N6 kase W7 Kase WE Kase 9. kase

mens naesten halvdelen, 44 %, Tabel 13: Hvad sender de pa Snapchat?

af 8. klasserne er glade for dette. Pa 9. klassetrin er det 42 % af de unge, der er glade for at bille-
derne ikke kommer frem. De unge ligger altsa meget jeevnt, nar det kommer til at sende fjollede
billeder af sted. Derudover taenker de unge ikke s3 meget over deres udseende pa disse billeder,
hvorfor de unge synes at de sagtens kan vaere mere ligeglade, fordi billederne ikke kommer frem i

offentligheden pa samme made, som de for eksempel g@r pa Facebook. Mellem en fjerdedel og en
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tredjedel af de unge sender mere private billeder end de ellers ville ggre. Hvad dette indebeerer er
dog ikke sikkert. Enkelte sender ogsa nggenbilleder pa Snapchat. Den hgjeste procentsats er i 9.
klasse, hvor 6 % af de unge sender nggenbilleder. Dette svarer til 12 unge, som har sendt nggen-

billeder eller stadigveek ggr det.

4.4. Kender de unge dem de snapper med?

Har de unge kun venner pa Snapchat, som de har mgdt i virkeligheden, eller bliver de ogsa venner
med nogen, som de ikke har mgdt i virkeligheden for eksempel fra sociale medier eller andre ap-
plikationer?

| 6. klasse er knap 3 ud af 10 adspurgte unge venner med nogen, som de ikke har mgdt i virke-
ligheden. Dette stiger til halvdelen af de unge i 7. klasse. Denne stigning fortsaetter til de to zeldre
klassetrin, hvor 59 % af Er de venner med nogen de ikke har mgdt i
de unge i 8. klasse har virkeligheden?

venner, som de ikke ken- = 80

der i virkeligheden. P3a 9. Zg I I
klassetrin er det 63 % af 2(; . I

de adspurgte unge, der 6. klasse 7. klasse 8. klasse 9. klasse

har venner pé Snapchat, B Er venner med nogen de ikke kender i virkeligheden

Er ikke venner med nogen de kender i virkeligheden

som de ikke har megdt i

virkeligheden. Tabel 14: Er de venner med nogen, de ikke har madt i virkelighe-

den?

Men hvor lzere de unge deres “venner” at kende? De givne valgmuligheder i spgrgeskemaet var:
Facebook, Snapchat, Instagram, Twitter, Minecraft, ASK og valgmuligheden andet. P3 6. klassetrin
har de fleste, 41 %, svaret "andet”, og nar kommentarerne gennemgas ses det, at mange skriver at
de kender dem fra youtube.com og musical.ly. 27 % af de unge kender deres “venner” fra Insta-
gram, 13 % af de unge har svaret, at de kender deres “venner” fra Facebook, 13 % af de unge ken-
der dem fra Snapchat, mens 2 % kender dem fra ASK. | 7. klasse har 32 % af de unge ligeledes sva-
ret “andet”. | kommentarerne ses det at de kender deres “venner”, som de jo ikke har mgdt i vir-

keligheden, fra forskellige spil, andres venner/bekendte og yellow. Naesten en fjerdedel svarer, at
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de kender dem fra Snapchat og en fjerdedel siger, at de kender dem fra Facebook. | 8. og 9. klasse
er der henholdsvis 33 og 40 % af de unge, der kender deres “venner” igennem Facebook. Pa begge
argange er svarmuligheden “andet” den anden hyppigste valgmulighed, hvor kommentarerne ud-

dyber, at de kender dem fra yellow, forskellige spil og gennem andres venner/bekendte.

4.5. Er point og ”min historie” vigtig?

Betyder det meget for de unge, at have mange point pa Snapchat?

Pa Facebook, Instagram, ASK etc. kan andre se, hvor mange venner og fglgere de unge har. Dette
kan de unge ikke pa Snapchat, men her optjener de i stedet point. Jo flere point de unge har, jo
mere aktive er de pa Snapchat. Betyder denne aktivitet noget for de unge, at andre unge kan se at
de har mange point?

| 6. klasse er det 1 ud af 10 af Hvorfor er point vigtige?

de adspurgte unge, der synes 4

dette er vigtigt. Det betyder, at ™

der er 90 % der er ligeglade E
med, hvor mange point de har. 0
Bliver de unge spurgt indtil, j
hvad der er vigtigt for dem i 10
: . klase 7. kla=e B. klamse

forhold til at have mange point 9. klase
pé Snapchat, svarer 62 % af de N Seat man bruger Snapcha WAt man har venner mAT ggeenspopularitet m Andet
unge fra 6. klasse, at det er Tabel 15: Hvorfor er point vigtige?

vigtigt fordi deres andre Snapchat venner pa denne made kan se, at de bruger deres Snapchat.
Endvidere mener 33 % at det er vigtigt at have mange point, fordi andre Snapchat venner pa den-
ne made kan se, at de har mange venner, som de snapper med. | 7. klasse er det 14 % af de ad-
spurgte unge, der synes det er vigtigt at have mange points pa Snapchat. Ligeledes mener 69 % af
de unge fra 7. klasse, at det er for at andre kan se, at de er aktive pa Snapchat og bruger denne
app hyppigt. Ydermere er der 33 % af de unge, der gerne vil indikere over for andre, at de har ven-
ner som de snapper med. 31 % tror p3, at det kan gge deres popularitet. | 8. og 9. klasse er der 14

% fra hver argang, der synes det er vigtigt for dem at have point. Det er ligeledes vigtigt for de un-

ge fra 8. 0og 9. klasse, at andre unge kan se, at de bruger deres Snapchat. Det er ogsa vigtigt at an-
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dre kan se, at de har venner, som de snapper med. Derudover mener de unge ogs3, at det kan gge
deres popularitet.

Vigtigheden af at have mange point pa Snapchat skinner ikke igennem hos alle unge. Det er kun
hos nogle unge, at det er vigtigt at have point og pa den made vise sin aktivitet pa Snapchat. Hvis
det for alle unge ikke er lige vigtigt at have mange point pa Snapchat, er det sa mere vigtigt at vae-
re aktivigennem “min historie”?

Denne aktivitet ses af andre unge, nar de unge slar noget op pa deres Snapchat historie. Tallene
laener sig meget op ad de ovenstdende tal omkring point pa Snapchat. | 6. klasse mener 11 % af de
unge, at det er vigtigt at uploade billeder eller videoer pa min historie. 12 % i 7. klasse synes lige-
ledes at det er vigtigt. 7 % og 8 % i henholdsvis 8. og 9. Klasse taenker denne funktion som vaeren-
de vigtig. Det virker ikke til at de unge synes, at det er vigtigt at benytte “min historie”, eller at det

har den store betydning for de unge.

4.6. Betydningen af offentlige eller private Facebook profiler i
forhold til Snapchat

92 % af de unge, der har en offentlig Facebook profil har ogsa en Snapchat profil, mens 90 % af de
unge, der har en privat Facebook profil har en Snapchat profil. Der er altsa ingen reel forskel pa
disse. De som har en offentlig profil pa Facebook opretter i hgjere grad deres Snapchat profil ale-
ne, end de som har en privat profil pa Facebook. Modsat er der 9 % af de adspurgte unge med en
privat Facebook profil, der har haft deres foreeldre med pa sidelinjen, da de oprettede deres Snap-
chat profil, mens det for de unge med offentlige Facebook profiler er 5 %.

De som har en privat profil pa Facebook har i hgjere grad laest Snapchats betingelser — dette har
40 % af de unge gjort. Mens der kun er 25 % af de unge med offentlige Facebook profiler.

Af de unge som har en privat Facebook profil, er der 43 % der har venner pa Snapchat, som de ikke
kender i virkeligheden. De kender dem oftest fra Facebook eller “andet”, hvor de fleste naevner
yellow og youtube.com. 62 % af de unge der har en offentlig Facebook profil har ligeledes venner,
som de ikke har mgdt i virkeligheden. 36 % af dem kender dem fra Facebook. Endvidere synes 17
% af disse unge, at det er vigtigt at have point pd Snapchat, mens det for de unge med en privat

Facebook profil er 8 %.
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Foruden disse opridsede fokusomrader er der ikke den store forskel pa de unge, som har en of-
fentlig eller privat Facebook profil. Der hvor der ses den stgrste forskel, er pa foraeldreinddragel-
sen, nar det kommer til oprettelsen af de unges profiler. Ligeledes kan der ses en forskel i forhold

til om de har venner, som de ikke har mgdt i virkeligheden.

4.7.Sammenfatning

Som det fremgar af ovenstdende er brugen af Snapchat naesten ligeligt fordelt mellem drengene
og pigerne, dog er der en overvaegt af piger pa dette sociale medie. Brugen af snapchat er stgrst i
6. og 7. klasse. Der ses en tendens til at de unge opretter sig som brugere af Snapchat alene. Hvis
de unge ikke opretter en profil alene, bliver det oftest gjort sammen med venner eller foraldre.
Dog er der flere unge som opretter sin profil alene, nar de har en offentlig Facebook profil. Det er
ogsa denne gruppe, der har flest venner pa Snapchat, som de ikke kender i virkeligheden. Endvide-
re har nogle af de unge laest betingelserne inden oprettelsen af Snapchat. Alle de unge er ogsa
blevet spurgt om, jeevnfer tabel 12, om der er noget de ikke vil sige ja til. Her svarer mellem 36 og
42 % af de unge, afhaengigt af klassetrinnet, at de er ligeglad med hvad de siger ja til. Trods det
veelger de resterende unge, at acceptere Snapchats betingelser, selvom de faktisk er imod dem. De
gnsker, som naevnt, ikke at Snapchat kan gemme deres billeder eller finde deres placering. De un-
ge har i hgjere grad laest Snapchats betingelser, nar de har oprettet deres Snapchat profil sammen

med foraeldrene, eller hvis de har en privat profil pa Facebook.
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Kapitel 5 — Ask

Dette kapitel adskiller sig fra de ovenstaende kapitler, fordi tallene for Ask ikke bliver beskrevet ud
fra klassetrinene, som det sas hos Facebook og Snapchat. Dette skyldes at der kun er 312 unge,
der har Ask og bruger mediet, mens de to andre sociale medier hver iseer har over 1000 aktive
brugere.

Der bliver ligeledes redegjort for om der er forskel pa Nord- og Syddjurs Kommune, og i hvilken
grad foreeldrene er inddraget. Hertil bliver der ogsa beskrevet, hvad de unge synes om Ask’ ano-
nyme funktion (den funktion der ggr det muligt ikke at modtage anonyme spgrgsmal). Til sidst vil
der blive redegjort for om en offentlig eller privat Facebook profil har betydning, nar de unge be-

nytter sig af Ask.

5.1. Hvem har Ask

Ses der pa de to kommuner separat i forhold til Ask, sa fremgar det at der er en forskel i forhold til,

hvor mange unge der har Ask. 14 % af de i
Er du pa Ask?
unge i Syddjurs Kommune har Ask, hvorimod

der er 28 % af de unge i Norddjurs Kommune izz

der har Ask. Opdeles dette pa klassetrin kan

det udledes, at Ask har den starste popularitet ?

pa 8. argang med en procentsats pa 38 %. Der ’ Norddjurs syddjurs
er ikke sarlig stor aktivitet pd 6. klassetrin, Har Ask ® Har ikke Ask

hvor det er
Tabel 16: Er du pa Ask?

4 % af de unge der benytter sig af Ask. Ydermere er der heller ikke seerlig meget aktivitet hos 7. og
9. argang, hvor der kun er henholdsvis 28 og 29 % af de unge, der benytter sig af Ask.

De unge i henholdsvis Nord- og Syddjurs Kommune bruger Ask forskelligt og opfatter mediet for-
skelligt. Der er flere unge i Syddjurs Kommune, der bruger Ask til at snakke med deres venner,
hvorimod de unge i Norddjurs Kommune bruger mediet til at finde ud af, hvad ens venner synes
og mener om en. Af de unge der er pa Ask, er 62 % af dem piger, mens 38 % er drenge. 5 % af de

unge er gaestebrugere, mens 95 % er registreret brugere pa Ask
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Endvidere bruger de unge Ask til at fglge andre unge og selv have fglgere. 35 % af de unge folger

kun unge, som de har megdt i virkelighe-

Kender de dem de fglger og deres
den, mens 83 % af de unge ogsa har fglge-

20 folgere?
re, som de ikke har mgdt i virkeligheden. | 100
begge kommuner har 34 % af de unge un- 80
der 60 fglgere, mens 66 % har over 60 fgl- 60

40

gere. Stgrstedelen har over 90 fglgere. 57 5o

% af de unge fglger derimod under 60 per- 0 _
Fglger folk de kender Har fglgere, som de ikke
soner, mens 43 % fglger 60 personer eller kender
mere. De unge har altsa generelt flere fgl- WJa mNej
gere end de selv fglger pa ASK. Tabel 17: Kender de dem de folger og deres fglgere?

Der har ikke vaeret den store forzeldreindflydelse pa dette sociale medie, og de fleste foraeldre har
ikke vaeret med til at oprette profilen sammen med de unge. 78 % af de unge hos bade Nord- og
Syddjurs Kommune har nemlig oprettet deres Ask profil alene, og her har 19 % af de unge laest
Ask' betingelser ved oprettelsen af dette medie. For begge kommuner er der blot én procent af de
unge, der har oprettet deres Ask profil sammen med deres forzaldre. Foreldrene bliver altsa i hg-
jere grad tilsidesat ved dette sociale medie end de er blevet ved de to andre medier. Snapchat og
Facebook er de medier, hvor foreeldrene har mest indflydelse hos de unge - indflydelsen er stgrst
nar det kommer til at oprette en profil pa Facebook. Dog ved de unges forzeldre godt, at de unge

benytter sig af Ask.

En af funktionerne de unge kan bruge i forbindelse med Ask, er at de kan indstille Ask til ikke at
modtage og sende anonyme spgrgsmal til deres venner, bekendte og mennesker de ikke kender.
Dette er noget de unge kender til - 87 % af de unge kender til denne funktion og ved at det er mu-
ligt at sla denne funktion fra, sa det ikke laengere er muligt at modtage anonyme spgrgsmal. Dog
er 76 % af de unge ligeglade med denne funktion. De kender til den, men de benytter sig ikke af
den. Desuden er der kun 5 % af de unge, der gnsker at benytte sig af denne funktion, sa de kan se,
hvem der stiller dem spgrgsmal. Disse unge vil altsa gerne vide, hvem der sender dem spgrgsmal

og hvor disse spgrgsmal kommer fra.
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Af de unge i Syddjurs Kommune er der 10 %, der ikke kender til funktionen, hvor det er muligt at
sla anonyme spgrgsmal fra, mens det i Norddjurs Kommune er 14 %, der ikke kender til denne

funktion.

Ses dette i forhold til private og offentlige Facebook profiler, sa er der 70 % af de unge med en
privat Facebook profil, som kender til denne funktion pa Ask, hvoraf 12 % af disse unge vil benytte
sig af funktionen. Hos de unge med offentlige Facebook profiler er der 87 % som kender til den,

hvor 5 % vil benytte sig af funktionen.

5.2. Betydningen af offentlige eller private Facebook profiler i
forhold til Ask

Det fremgar af besvarelserne at 32 % af de unge der har Ask, har ogsa en offentlig Facebook profil.
Af disse unge er det dog kun halvdelen, som rent faktisk bruger deres Ask profil. Af de unge som
har en privat Facebook profil, er der 19 % som er pa Ask, hvor 17 % af dem har Ask, men ikke bru-

ger mediet.

Der ses en tendens til at hvis de unge har en offentlig profil pa Facebook, sa har de i hgjere grad
ogsa oprettet deres Ask profil alene, i forhold til hvis de har en privat Facebook profil. 67 % af de
unge, der har en privat profil pa Facebook har ogsa fortalt deres foraeldre, at de bruger og benyt-
ter sig af Ask. Hvorimod de unge der har en offentlig profil pa Facebook, har 61 % fortalt deres
foraeldre at de er pa Ask. Dog kan det udledes at uanset om de unge har en offentlig eller privat
profil pa Facebook, sa har deres forzeldre altsa en ide om, at de unge bruger og benytter sig af det-

te medie.

Endvidere kan det ses, at der en forskel pa Har de leest Ask' betingelser?
de unge, der har en offentlig og privat pro-
fil pa Facebook, nar der ses pa om de unge

har laest Ask' betingelser ved oprettelsen af

[ Y I = |
[T =T~ = =}

mediet. De unge som har en privat profil

pa Facebook, har ogsa en tendens til at

Har leest betingekerne Har ikke leest betingelserne
laese Ask' betingelser ved oprettelsen, her Privarprofil m Offentie prof
er det 36 % af de unge, der har laest Tabel 18: Har de leest Ask’ betingelser?
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betingelserne, hertil har 64 % ikke laest betingelserne. Anderledes ser det ud, nar der ses pa de
unge med offentlige Facebook profiler. Her har 17 % af de unge laest Ask' betingelser, mens 83 %
ikke har. Det samme sa vi ved Snapchat og Facebook, at de unge med en privat Facebook profil i
hgjere grad leeser betingelserne frem for de unge som har en offentlig Facebook profil. Det indike-
rer altsa, at nar de unge er mere opmaerksomme pa privat indstillingerne, er de ogsa i hgjere grad
opmaerksomme pa hvad de egentlig siger ja til, hvert fald i forhold til at have lzest betingelserne pa

de tre sociale medier.

5.3. Sammenfatning

Pa mediet Ask er der en hovedvaegt af piger fra de to kommuner. Der er forskel pa de unge og Ask,
nar kommunerne bliver opdelt. Det kan udledes fra ovenstaende, at der er flere unge der benytter
sig af Ask i Norddjurs Kommune end i Syddjurs Kommune. De unge bruger Ask forskelligt - i Nord-
djurs Kommune bruger de hovedsageligt mediet til at finde ud af, hvad deres venner synes om
dem, mens de i Syddjurs Kommune mest bruger mediet til at snakke med og om hinanden. For
begge kommuner er det dog geldende, at de unge med en offentlig Facebook profil i hgjere grad
benytter sig af Ask end de unge med en privat Facebook profil. Generelt er det fa, der har laest
betingelserne, og kigges der pa dem med offentlige og private Facebook profiler, har de unge med
en privat Facebook profil i hgjere grad leest betingelserne end dem med offentlige Facebook profi-
ler. De fleste unge har fglgere pa Ask, som de ikke kender i virkeligheden, men fglger dog selv
mest folk som de kender i virkeligheden. Samtidig er de fleste alene om at oprette deres profiler,
og der er naesten ingen foraeldreinddragelse pa dette sociale medie. Funktionen hvor det er muligt
at sla de anonyme spgrgsmal fra, er de fleste af de unge ligeglad med, og kun fa vil bruge funktio-
nen. Dog hvis der kigges pa de unge med en privat Facebook profil stiger antallet af unge, som vil

benytte sig af funktionen.
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Kapitel 6 — Konsekvenser

| dette kapitel vil der blive redegjort for de unges holdninger til de konsekvenser der kan vaere i
brugen af de sociale medier. Endvidere vil der ogsa blive gjort rede for, hvilke informationer de
unge har faet fra skolen og/eller foraeldrene, herunder om de unge har nogle regler om god opfer-
sel overfor hinanden pa de sociale medier. Til sidst vil der i dette kapitel ogsa blive kigget naermere
pa om offentlige og private Facebook profiler spiller en rolle, nar det kommer til de unges generel-

le holdninger omkring sociale medier.

Nar fokus rettes mod de konsekvenser det kan have for de unge, at bruge de sociale medier, me-
ner 32 % af de unge, at der slet ikke er nogen konsekvenser overhovedet. Hvorimod 37 % af de
unge mener, at der kan vaere den konsekvens, at ens egne billeder kan blive misbrugt af andre pa
de sociale medier. 50 % af de unge mener ikke, at det kan have konsekvenser for andre end dem
selv at bruge de sociale medier.

Endvidere er det nzerliggende at se pa de unges regler for god opfgrsel overfor hinanden pa de
sociale medier — specielt nar de unge ikke er af den overbevisning, at det kan have konsekvenser
for andre end dem selv. 30 % af de adspurgte unge pa alle klassetrin har regler om, hvordan de
skal opfgre sig pa de sociale medier, herunder regler om hvordan de skal opfgre sig overfor hinan-
den. 70 % af de adspurgte unge har dog ikke regler om, hvordan de skal opfgre sig pa de sociale
medier. Der er alligevel en stor del af de unge som taenker over, hvordan de taler med og til hin-

anden. Her er det 86 %, fra bade Nord- og Syddjurs Kommune, som taenker over dette.

Ligeledes er det relevant at se naermere pa om de unge har haft en dialog med deres forzeldre
og/eller skolen, samt hvilke emner de kom ind pa under samtalen. Dette fordi denne dialog kan
bidrage til, at de unge bliver mere oplyste omkring, hvilke konsekvenser de sociale medier kan
have (Digital trivsel, 2013). 97 % af de adspurgte unge har foreldre der ved, at de unge er pa de
forskellige sociale medier. Heraf fandt 55 % af de unges foreeldre ud af, at de unge var pa de socia-
le medier indenfor den fgrste maned. Dette hanger sammen med, at mange af foraldrene var
med til at oprette de unges profiler pa Facebook. Endvidere haenger dette ogsa sammen med, at

61 % af de adspurgte unge har haft en dialog med deres foraeldre om de sociale medier. Ses der pa
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de unge der har haft en dialog med deres foraeldre, inden de kom pa de sociale medier, kan der
ses en forskel hos de to kommuner. | Syddjurs Kommune har 43 % af de unge haft en dialog med
deres foraeldre, inden de kom pa de sociale medier, hvorimod der er 49 % af de unge i Norddjurs
Kommune, der har veeret i dialog med foraeldrene inden de unge kom pa de sociale medier.

Der er ogsa forskel pa Nord- og Syddjurs Kommune nar der ses pa de forskellige emner, som for-
eldrene kom ind p3, da de talte med de unge om de sociale medier. Nar der bliver spurgt ind til,
hvad foraeldrene kom ind p3, da de informerede om de sociale medier, svarer 77 % af de adspurg-
te unge, at forzeldrene havde fokus pa at informere de unge om sikkerhed, herunder tilgeengelige
oplysninger, bopal, mv. 66 % af de unge svarer, at foreldrene havde fokus pa de unges adfzerd og
opf@rsel pa de sociale medier. Hertil fortaeller 49 % af de unge, at foraldrene kom ind pa, hvilke
konsekvenser det kan have for de unge at benytte de sociale medier. 52 % af de unge svarer, at
foraeldrene havde fokus pa, hvorvidt de unges profiler skal vaere offentlige eller private. Nar de
unge bliver spurgt ind til, hvad de synes deres foraldre burde have mere fokus pa, svarer de at de
gerne vil tale mere med deres foraeldre omkring for eksempel mobning, eller hvem der kan se,

hvad de laegger op pa deres Facebook profil.

95 % af de unge der ikke har haft en dialog med deres foraeldre, om de sociale medier, fortzeller at

de er ligeglade med det, mens 5 % ville gnske deres foraeldre havde fortalt og informeret dem om

sociale medier.

Hos bade Nord- og Syddjurs Kommune er de fleste unge venner med deres foraldre pa de sociale
medier. 73 % af de unge er venner

Er de venner?
med deres foreeldre pa Facebook,

og 24 % af de unge er ogsa venner
med deres foraldre pa Snapchat.
Herefter falder dette og flertallet af
n ﬂ eage de unge er ikke venner med deres

Venner pa Venner pa Venner pa Foraeadrenc- De unge har Forae':dr%ne Andet for&|dre pé de andre sociale medi_
Facebook Snapchat Ask er pa etaf blokeret erikkepade
medierng, forzldrene socialke .
s medies er. Der er ingen af de unge, der fol-
kkevenner

ger eller har deres foraeldre som

Tabel 19: Er de venner?
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felgere pa Ask. Endvidere fortzeller 11 % af de unge under svarkategorien “andet”, at de i hgjere
grad er venner med deres forzldre pa Instagram fremfor pa Facebook, herunder er det mest mgd-
rene. Hertil er der ogsa nogle af de unge der fortaller, at deres foraldre ikke er pa de sociale me-
dier, og derfor ikke har mulighed for at veere venner med dem. Nogle af de unge mener, at hvis
deres forzeldre brugte de samme sociale medier som dem selv, sa ville de ogsa gerne vaere venner
med dem. 12 % af de unge svarer, at deres forzldre ikke er pa de sociale medier og derfor ikke er
venner med dem.

Endvidere skulle det synes, at konsekvenserne igen haenger sammen med skolen, og deres indfly-
delse pa de unge. Det tegner der sig et anderledes billede af.

Nar der bliver spurgt indtil hvad skolerne kom ind p3, da de informerede dem om de sociale medi-
er, svarer 74 % af de adspurgte unge, at skolen havde fokus pa sikkerheden, herunder tilgeengelige
oplysninger, bopael, mv. 76 % af de unge svarer, at skolen havde fokus pa de unges opfgrsel pa de
sociale medier. Hertil svarer 61 % af de unge, at skolerne kom ind p3, hvilke konsekvenser det kan
have for de unge at benytte de sociale medier. 55 % af de unge fortaller ogsa, at skolerne havde
fokus pa, hvorvidt de unges profiler skal vaere offentlige eller private.

De unge der ikke har faet nogen som helst information fra skolen svarer, at de gerne vil have sko-
len til at fortzelle dem omkring de sociale medier. Selvom at fokusset for skolen og forzldrene
er meget lig hinanden, sa har skolerne haft mere fokus pa for eksempel nggenbilleder end forael-
drene, nar de har veeret i dialog med de unge.

Nar de unge bliver spurgt ind til, hvad de synes deres skole burde have mere fokus pa svarer de, at
de gerne vil have mere information omkring for eksempel mobning, eller hvem der kan se, hvad de
laegger op pa deres Facebook profil. Dog adskiller det sig fra foraeldre dialogen pa denne made, at
de unge hellere vil snakke med skolen omkring seksuelle kraenkelser eller lignende emner fremfor
forzeldrene.

Desforuden har de fleste unge i Syddjurs Kommune ikke nogen holdning til, hvem der fortzeller
dem omkring de sociale medier. Det er lidt forskelligt, hvem de unge gnsker at have en dialog
med, men der ma gerne vaere fokus pa adfaerd og konsekvenser, samt opfgrsel. Dog vil en fjerde-
del af de adspurgte unge, fra Syddjurs Kommune, gerne informeres af deres foraeldre. 22 % vil hel-
lere have, at det skal veere nogle udefra. For eksempel nogle der kommer hen pa skolen og fortael-

ler dem omkring de sociale medier, dette kunne veere SSP eller Bgrns Vilkar.
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Det samme er geeldende for Norddjurs Kommune, hvor 40 % af de adspurgte unge ikke har nogen
holdning til, hvem der fortzeller dem om de sociale medier. 32 % af de adspurgte unge @nsker, at
foreeldrene fortzeller dem om det. Der er flere fra Norddjurs Kommune, som gnsker at foraeldrene
skal vaere i dialog med de unge omkring de sociale medier end i Syddjurs Kommune. Hertil er det
15 % af de unge, som mener det skal komme udefra, mens 7 % gnsker at det er deres lzrer, der

forteller dem om de sociale medier.

Den nedenstdende tabel viser, at de unge ikke har fortrudt noget, som de har sagt eller gjort pa de

sociale medier. Ydermere er
Er du kommet galt afsted?
det stgrstedelen, 85 %, af de

100
unge, der aldrig har prgvet at ;

komme galt af sted pa de so- “*

oy

ciale medier. 8 % af de unge 0 I—
1

har Iagt nOget op af andre’ m Fortrgd noget de havde lagt op af en anden person

som de har fortrudt efter-f¢|_ Fortrgéd noget de havde lagt op af sig selv
Moget de har sendt til en anden, blev lagt op uden deres tilladelse
gende, mens det er 4 % af de

la, andet

unge, der har lagt noget op af | Nej, e ikke kommer gakt afsted

dem selv, som de senere har  Tabel 20: Er du kommet galt af sted?

fortrudt.

Mens 3 % har sendt noget til nogen, som er blevet lagt op uden deres tilladelse, og er derfor sene-
re hen blevet fortrudt. 4 % af de unge har valgt svarmuligheden “andet”, her naevner de fleste at

de er blevet mobbet og/eller drillet af andre. Det er ikke ngdvendigvis pa grund af noget de selv

har gjort forkert, hvorfor det ikke er sikkert at det er deres egen skyld.

6.1. Offentlige vs. private profiler pa Facebook

Der er en tendens til at de unge, der har en privat profil pa Facebook er mere opmaerksomme p3,
at der kan vaere nogle konsekvenser ved at bruge de sociale medier i forhold til dem, der ikke har
en privat profil pa Facebook. De unge der har valgt at have en privat profil pa Facebook, er altsa
mere opmarksomme pa konsekvenserne man som ung kan blive udsat for, nar man benytter sig

af de sociale medier. Dette haenger sammen med, at de unge generelt er mere opmaerksomme,
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nar de bruger de sociale medier. Ses der pa de unge der har valgt at have en offentlig profil pa
Facebook, er der 38 % som mener, at det ikke kan have nogle konsekvenser at bruge de sociale
medier. Mens der kun er 22 % af de unge, der har en privat profil pa Facebook, som mener at det
heller ikke kan have nogen konsekvenser.

Dog er der ingen forskel pa de unge, som har en privat eller offentlig profil pa Facebook, nar det
kommer til konsekvenser for andre — de unge mener nemlig ikke, at det kan have konsekvenser for
andre, at de benytter sig af sociale medier.

Der er i hgjere grad regler om adfzerd og opf@rsel hos de unge, der har private profiler pa Face-
book. 36 % af disse unge har regler om god opf@rsel, mens der er 24 % af de unge med offentlige
profiler, som har regler omkring adfzerd og opfgrsel.

Dog er det stgrstedelen af alle unge pa alle klassetrin, der teenker over hvordan de taler til hinan-
den pa de sociale medier. Dette gaelder bade de unge, der har en offentlig og privat Facebook pro-
fil.

74 % af de adspurgte unge, der har en privat Facebook profil, har ogsa veeret i dialog med deres
foraeldre omkring de sociale medier og hvordan de skal opfgre sig. Hvorimod 54 % af de unge, der
har en offentlig Facebook profil, har talt med sine foraeldre om god opfersel.

Nar det handler om de unges private og offentlige Facebook profiler ses der ikke den store forskel
i forhold til, hvornar foraldrene informerede de unge omkring de sociale medier. Dog adskiller
dette sig nar det kommer til, hvad forzaeldrene har vaeret inde pa i dialogen med de unge. 39 % af
de unge med offentlige Facebook profiler fortzller, at deres foraeldre kom ind pa, hvem der kan se
deres aktivitet pa Facebook. Ligeledes har 62 % af de unge med private Facebook profiler sagt, at

deres forzeldre kom ind omkring dette.

6.2. Sammenfatning

Konsekvenserne der kan veere ved at bruge de sociale medier skulle synes, at vaere noget som de
unge er bevidste omkring. Dette forholder sig midlertidigt ikke sadan - for selvom foraldrene og
skolerne har vaeret i dialog med de unge omkring konsekvenserne af de sociale medier, er der sta-
digvaek nogle af de unge, der synes at der ingen konsekvenser er ved at bruge de sociale medier.
Dog kan de unge godt saette ord pa, at der kan vaere konsekvenser ved dem selv, for eksempel hvis

andre misbruger deres billeder, men de synes bestemt ikke der kan vaere konsekvenser for andre.
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Endvidere har bade skolen og forzaldrene i henholdsvis Nord- og Syddjurs Kommune varet om-
kring sikkerheden, herunder hvad de unge skal veere opmaerksomme pa, nar de benytter de socia-
le medier.

Naesten en tredjedel af de unge mener ikke, at der er nogle konsekvenser ved at vaere pa de socia-
le medier, og hver tredje ung har regler med sine venner om, hvordan man skal opfgre sig. Hertil
er det langt st@grstedelen af de unge, som taenker over hvad de skriver til andre pa de sociale me-
dier. Forzeldrene er som minimum inddraget i form af, at 97 % af de unge siger at deres forzeldre
ved, at de bruger de sociale medier. Cirka halvdelen af de unge har veeret i dialog med deres for-
®ldre om de sociale medier, hvor de fleste har fortalt dem omkring sikkerheden, adfeerden og
opf@rslen, m.m. Omkring skolen svarer de unge, at de havde mest fokus pa adfaerd, god opfersel,
og sikkerheden, m.m. Hertil har skolen ogsa fokuseret pa nggenbilleder, som de unge ogsa i hgjere
grad gnsker at skolen forteller dem om, fremfor foreeldrene. Hvem denne dialog skal vaere med er
lige meget for de unge. Forzeldrene er ikke fgrste valget hos de unge, men dem de dernaest fore-
traekker at tale med.

De fleste er ogsa venner med deres foraldre pa Facebook, mens feerre er venner med deres for-
®ldre pa Snapchat. Lidt over hver tiende svarer, at deres forzldre ikke er pa de sociale medier,
hvorfor de heller ikke er venner.

Nar der ses pa dem som har en privat Facebook profil, sa mener flere af disse unge at der er kon-
sekvenser ved at vaere pa de sociale medier, de har ogsa i hgjere grad regler med vennerne, flere
har veeret i dialog med foraldrene om de sociale medier og forzaeldrene er i hgjere grad kommet

ind pa livet af de unges online aktivitet, frem for de unge som har en offentligt profil.
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Bilag
Bilag 1 — Spgrgeskema

Vi vil gerne vide lidt mere om jeres brug af de sociale medier, derfor skal | svare, sa godt | kan pa
de fglgende spgrgsmal.

De fgrste spgrgsmal er generel information.

Hvilken kommune bor du i?
¢y [ Norddjurs

@ O Syddjurs

Hvilken skole gar du pa?
1y [ Allingabroskolen
2 [ Anholt Skole

@) [ Auning Skole

@ [ Djurslands Skolen
30) [ Gjerrild-Bannerup Friskole
) U Glesborg Skole
6) [ Langhgjskolen

@ [ Malleskolen

29) [ Norddjurs Friskole
© [ Rougsaskolen
(11) [ Kattegatskolen
(120 [ Vestre Skole

(14) [ Grum Skole

22) [ Ebeltoft Skole

35) [ Feldballe Friskole



(18)
(19)
(20)
(36)
1)
(23)
(24)
(25)
(32)
(26)
31)
(33)
(27)
(34)
(28)

@37

U Hornslet Skole

U Kolind Skole

QO Marienshoffskolen
U Midtdjurs Friskole
O Molsskolen

O Mgarke Skole

U Pindstrup Skole
U Rosmus Skole

U Ryomgaard Realskole
U Rende Skole

U Rende Privatskole
U Syddjurs Friskole
U Thorsager Skole
U Ugelbglle Friskole
O Adalsskolen

U Anden skole

Hvilken klasse gar du i?

()
@)
@)
(4)

Q 6. klasse
U 7. klasse
U 8. klasse

U 9. klasse

Hvor gammel er du?

(1)
@)
®)

(4)

O 11 ar
Q12ar
U 13 ar

Q 14 ar
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5 W15ar

© 16ar
@ Q17ar
Kan

O Pige
2 U Dreng

Har du en smartphone/iPhone?

1 QJa

@ W Nej
Har du en tablet/iPad?
1 HJa
@ W Nej

Hvor mange timer bruger du cirka pa de sociale medier om dagen?

1y [ 0-2timer
2 W 2-4timer
@) [ 4-6timer
@ [ 6-8timer

5y [ 8timer eller over
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Hvilke sociale medier bruger du mest?

()
@)
©)
(4)
®)
@)

(6)

| det fglgende vil der veere fokus pa Facebook

U Instagram
O Ask

U Snapchat
U Facebook
O Twitter

U Andre

U Jeg bruger ikke sociale medier

Har du en Facebook profil?

(™)
@)

@)

U Ja
U Ja, men bruger den ikke

U Nej

Hvem var med til at oprette din profil?

(™)
@)
(®)
@)
(4)

U Mine foreeldre

U Mine venner

U Seskende

U Det gjorde jeg alene

U Andre

Har du leest Facebooks betingelser?

(1)

@)

O Ja

U Nej
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Var der noget specielt du lagde maerke til ved facebooks betingelser?

Er der nogle ting, du ikke vil sige ja til?

(1)
@)

@)

(4)

®)

U At folk kan bruge de ting, jeg slar op pa Facebook

U At Facebook har adgang til mine kontakter pa telefonen

U At Facebook har tilladelse til at bruge mine informationer (herunder navn og profilbillede) til fx mar-

kedsfaring
U Nej

O Andet

Hvad ligger du op pa Facebook?

(1)
(4)
(®)
(6)
@)
@)

U Billeder herunder selfies og billeder med andre (med deres accept)
U Billeder af andre uden deres accept

U Statusopdateringer

U Personlige informationer som telefonnummer, email, adresse osv.
U Indtjekninger ved fx ferier, generelle aktiviteter

U Andet
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Er der forskel pa hvad du sender til folk i private beskeder end det du ligger op pa din profil?
1 QJa

@ [ Nej

Hvad sender du privat, som du ikke ligger op pa din eller andres veeg?

Er din Facebook profil offentlig eller privat?
1y [ Offentlig
@ [ Delvis offentlig

3 W Privat

Har du nogle venner, du ikke har medt i virkeligheden, men som du er venner med pa Facebook?
m QQua
@ [ Nej

Hvor har du madt dem?
(1) W Facebook
2 W Snapchat

@) U Instagram
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@ O Twitter
5) W Minecraft
6 W ASK

@ [ Andet

Teenker du over hvilke oplysninger, der er tilgaengelige om dig?
(1) W Telefonnummer

@ U Adresse

@) W Fadselsdato

@ W Email

6) [ Familiemedlemmer

@ [ Skole

@ [ Civilstatus (Single, kaereste osv.)

5) W Andet

@® W Jeg er ligeglad/Jeg teenker ikke over det

Har du delt dit kodeord med andre end dig selv?
¢y @ Ja, min mor

2 W Ja, minfar

@) [ Ja, min(e) bedste veninde(r)

@ [ Ja, mine sgskende
5) W Ja, andre

6) [ Nej, det er kun mig som kender det

Har du tagget andre i et billede af dig selv?
m  QQuJa

@ [ Nej



Hvorfor tagger du andre end dig selv?
(1) W For at fa flere likes

@ [ For at fa flere kommentarer

@ O For at gge min popularitet

3) W Andet

Er du nogensinde blevet tagget i noget, du ikke anskede?
1y [ Ja, i billeder af mig selv

@ [ Ja, ivideoer af mig selv

3 W Ja, ibilleder af andre

@ W Ja, ivideoer af andre

5y W Ja, andet

6) [ Nej, slet ikke

Hvor mange venner har du cirka pa Facebook?
@) W o-100

@ 1 100-200

) [ 200-300

@) [ 300-400

@ 400+

Hvad har du gjort for at @ge din popularitet pa Facebook?
1y [ Sende nggenbilleder
2 [ Udfordrende billeder/letpakleedte

@) [ Kgbe likes/lkommentarer



(4)
®)
(6)

@)

U Fa venner, man ikke kender i virkeligheden
U Sende billeder/videoer af andre, som saetter mig selv i en bedre position
U Andet

U Ingen af delene

Har du nogensinde oprettet en falsk profil?

(1)
@)
©)
(4)
®)
(6)

@)

U Ja, for at komme i kontakt med nogle, som jeg ellers ikke ville kunne komme i kontakt med
Q Ja, for at fa venner

U Ja, for at blive en del af en gruppe, som jeg ellers ikke vil veere en del af

U Ja, for at drille/mobbe andre

U Ja, for at blive mere attraktiv overfor nogle og pa den made @ge min popularitet

U Nej, jeg har aldrig oprettet en falsk profil

O Andet

Hvad var det for en falsk profil og hvorfor?

Har du prevet at veere en del af en lukket gruppe, hvor

(1)
@)
@)

U Der blev snakket grimt og nedladende om andre?
U Gruppen blev oprettet for at drille/mobbe andre?

U Gruppen blev oprettet for at dele andres billeder eller videoer uden tilladelse?
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@ [ gruppen blev oprettet for bevidst at holde nogen udenfor?
) [ Nej, jeg har aldrig veeret en del af en lukket gruppe for at veere med til at gare andre fortraed

©) O Andet

| det fglgende vil spgrgsmalene have fokus pa det sociale medie ASK

Har du ASK?

1 HJa

@ W Ja, men bruger det ikke
@) W Nej

Hvem var med til at oprette din profil?
(1) W Mine forseldre

2 W Mine venner

(5) [ Seskende

@) U Det gjorde jeg alene

@ [ Andre

Ved dine foreeldre at du bruger ASK?
1 WJa
@ [ Nej

Har du leest ASK’ betingelser?
1 HJa

@ [ Nej



Er der noget specielt du lagde meerke til, da du laeste ASK' betingelser?

Vidste du at det er muligt at gere sadan, at du ikke kan modtage anonyme spgrgsmal?
1 WJa

@ U Nej

Hvorfor har du gjort saddan at du ikke kan modtage anonyme beskeder?
1y [ Ja, for at stoppe med at blive drillet

@ [ Ja, for at stoppe med at blive mobbet

@) [ Ja, for at undga at blive drillet

@ [ Ja, for at undga at blive mobbet

6) [ Ja, for altid at kunne se hvem der stillede spargsmalet

) [ Nej, jeg er ligeglad

@ O Andet

Hvis nej, kunne du sa finde pa at bruge den anonyme funktion, nu hvor du kender til den?
¢y [ Ja, for at stoppe med at blive drillet
2 [ Ja, for at stoppe med at blive mobbet

@) [ Ja, for at undga at blive drillet
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(4)
(6)
®)

@)

U Ja, for at undga at blive mobbet
U Ja, for altid at kunne se hvem der stillede spargsmalet
U Nej, jeg er ligeglad

U Andet

Hvad bruger du ASK til?

(1)

@)

@)
(4)
(6)

®)

U Kun til at stille anonyme spargsmal

U Til at finde ud af, hvad mine venner egentlig synes om mig

U Til at drille/mobbe andre
U Fordi det er sjovt
U At snakke med mine venner

O Andet

Er du gaestebruger eller registreret bruger?

(™)

@)

U Gaestebruger

U Registreret bruger

Folger du kun folk, du har madt i virkeligheden?

(1)
@)

O Ja
U Nej

Har du nogle falgere, du ikke har mgdt i virkeligheden?

(1)

@)

O Ja
U Nej
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Hvor mange felgere har du?

1 Q0-30
2 W 30-60
@) 60-90
@ oo+

Hvor mange felger du?

1 @ 0-30
2 W 30-60
3) W 60-90
@ oo+

De naeste sp@grgsmal vil handle om Snapchat

Er du pa Snapchat?
2 WJa

@) U Nej

Hvem var med til at oprette din profil?
1y Mine foraeldre

@ [ Mine venner

) [ Sgskende

@) [ Det gjorde jeg alene

@ [ Andre
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Har du lsest Snapchats betingelser?

()

@)

O Ja

U Nej

Er der noget specielt du har lagt maerke til ved Snapchats betingelser?

Er der nogle ting ved Snapchats betingelser, som du ikke vil sige ja til?

(™)
@)
@)
(4)
®)

(6)

U At de billeder og videoer, som du sender, ma Snapchat gemme

U At Snapchat har adgang til dine kontakter og billeder

U At Snapchat har adgang til din placering, gennem GPS, WiFi osv.

U At Snapchat har ret til og kan falge med i alt, hvad du laver pa snappen
U Nej

U Andet

Er de billeder du sender pa Snapchat anderledes fra dem, du ligger op pa fx Facebook og Insta-

gram?

(1
@)

U Ja
U Nej
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Hvorfor er de billeder du sender pa Snapchat anderledes?

()
@)
©)
(4)
@)

®)

U Fordi jeg sender nagenbilleder til mine venner

U Fordi jeg laver fijollede ansigter pa dem

U Fordi jeg teenker ikke s& meget over, hvordan jeg ser ud pa dem

U Fordi jeg fa lov til at veere mere privat, fordi billederne kun vises i 10 sekunder
U Fordi de billeder jeg sender til mine venner bliver ikke vist offentlig

U Andet

Er du mere bevidst omkring, hvad du uploader pa Facebook i forhold til fx Instagram eller Snap-

chat?

(1)

@)

O Ja

U Nej

Har du nogle venner, du ikke har medt i virkeligheden, men som du er venner med pa Snapchat?

(1)

@)

U Ja
U Nej

Hvor kender du dem fra?

(1
@)
@)
(4)
(®)
(6)
@)

QO Facebook
U Snapchat
U Instagram
O Twitter

U Minecraft
U ASK

U Andet
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Er det vigtigt for dig at have mange points pa Snapchat?

()

@)

O Ja
U Nej

Ja, det er vigtig for mig at have mange points,

(1)
@)
@)

(4)

U fordi andre kan se at jeg bruger min Snapchat meget
U fordi andre kan se at jeg har mange venner

U fordi det @ger min popularitet p4 Snapchat

U Andet

Er det vigtigt for dig at ligge billeder/videoer op pa min historie?

(1)
@)

U Ja
U Nej

Det naeste handler om, hvilke konsekvenser de sociale medier kan have og om du har nogle reg-
ler, nar du bruger medierne.

Hvilke konsekvenser kan det have for dig at bruge de sociale medier?

(1)
@)
@)
(4)
®)
(6)
@)

8)

U Det kan gge min popularitet

U Jeg kan blive drillet/mobbet

U Nogen bruger ens offentlige billeder uden ens viden om det

U Nogen kan videresende billeder af en uden ens viden om det

U At du faler dig kreenket af andre pga. kommentarer til dine billeder
U At blive smidt ud af skolen

U Det kan ikke have nogle konsekvenser

U Andet
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Hvilke konsekvenser kan det have for andre, at du bruger de sociale medier?

(1)

@)

@)
(4)

®)

U At andre bliver drillet/mobbet, pa grund af noget man selv har sendt ud

U | veerste fald kan mine venner eller familie komme i alvorlige problemer pa grund af noget jeg har
gjort

U De billeder eller opslag du ligger op af andre, kan veere kreenkende for vedkommende

U Der kan ikke veere nogle konsekvenser

U Andet

Har dig og dine venner regler om, hvordan | skal opfare jer pa nettet over for andre?

(1)

@)

U Ja

U Nej

Hvilke regler har dig og dine venner?

Teenker du over hvordan du snakker/skriver til folk pa de sociale medier?

(1)
@)

4 Ja

U Nej
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Det naeste handler om, hvad dine forzeldre og skolen har fortalt dig om brugen af de sociale me-
dier.

Ved dine foreeldre at du er pa de sociale medier?
1 HJa

@ [ Nej

Hvornar fandt dine forzeldre ud af det?
(1) [ Indenfor den farste maned

) W Indenfor de farste to maneder

3) W Indenfor de farste tre maneder
@ W Indenfor det farste halve ar

7 W Mere end et halvt ar

6) [ Detved jeg ikke

Har dine foraeldre snakket med dig om din adfeerd pa de sociale medier?
1 WJa

@ [ Nej

Hvornar havde de den samtale med dig?

¢y [ Inden jeg kom pa de sociale medier

@ [ Damin(e) profil(er) blev oprettet

@) [ Cirka en maned efter jeg kom péa de sociale medier

@ [ Mere end en méaned efter jeg var kommet pa de sociale medier

) [ Det ved jeg ikke



Kom de ind pa nogle af felgende ting?

(1) [ Sikkerhed i forhold til ens private oplysninger

2 [ Opfarelse i forhold til hvordan man behandler andre

@) [ Om din profil er privat eller offentlig i forhold til hvem der kan se, hvad du ligger op pé din profil

@ [ Hvilke konsekvenser det har for mig at behandle andre darligt eller lave noget pa de sociale medier

jeg ikke skulle have gjort

Hvad var godt/skidt i samtalen med dine foraeldre?

Kunne du taenke dig de havde gjort det?
1 HJa

@ [ Nej

Er der noget du synes dine foraeldre skal have mere fokus pa?
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Er du venner med dine foraeldre pa de sociale medier?

(1)
@)
@)
(4)
®)
(6)

@)

U Ja, pa Facebook

U Ja, pa Snapchat

U Ja, pa ASK

U De er pa en af de tre ovenstaende, men vi er ikke venner
U Jeg har blokeret dem

U De er ikke pa de sociale medier

U Andet

Har skolen snakket med dig om din adfzerd pa de sociale medier?

(1)

@)

U Ja
U Nej

Kom de ind pa nogle af falgende ting?

(1)
@)
@)
(4)

(®)

U Sikkerhed i forhold til ens private oplysninger
U Opfarelse i forhold til hvordan man behandler andre

U Om din profil er privat eller offentlig i forhold til hvem der kan se, hvad du ligger op pa din profil

U Hvilke konsekvenser det har for mig at behandle andre dérligt eller lave noget pa de sociale medier

jeg ikke skulle have gjort

U Andet

Kunne du taenke dig, de havde gjort det?

(1)

@)

O Ja
U Nej
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Hvem informerede dig om generel adfaerd pa de sociale medier?

()
@)
©)
(4)
®)

(6)

O Min leerer

U SSP medarbejdere

U Til en faellessamling (med flere klasser) pa skolen
U Barns Vilkar

U Andre

U Ingen har talt med mig om det

Kom de ind pa nogle af felgende ting?

(1)

@)

@)

U Sikkerhed i forhold til ens private oplysninger

U Opfarelse i forhold til hvordan man behandler andre

U Om din profil er privat eller offentlig i forhold til hvem der kan se, hvad du ligger op pa din profil

Er der noget du synes skolen skal have mere fokus pa?
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Hvem vil du helst have forteeller dig noget mere om de sociale medier?
¢y & Min lserer
2 U Foreeldre

@) [ Nogle der kommer ud pa skolen, fx Barns Vilkar, SSP medarbejdere

@ [ Andre

6) U Det er ligemeget

Er du kommet galt afsted pa de sociale medier?

1y [ Ja, jeg skrev noget om en anden person, som jeg fortrad senere
@ [ Ja, jeg har lagt noget op om mig selv, jeg fortrad

@) [ Ja, jeg sendte noget til en, som blev lagt op uden min tilladelse

@ [ Ja, andet

) U Nej, det har jeg ikke prevet

Mange tak for hjalpen, og at | tog Jer tiden til at besvare vores spgrgeskema :)

Hvis du, efter dette spgrgeskema, har brug for at snakke med nogle om din oplevelse pa de socia-
le medier, eller hvis du bare har brug for at snakke om noget andet, sa kan du kontakte enten
Keld eller Birgitte, som meget gerne vil tage en snak med dig :)

Ungnorddjurs:

Keld Kristensen

Ungdomskonsulent

Ungnorddjurs

TIf. 20252838

Mail: keldkristensen@ungnorddjurs.dk

Syddjurs Ungdomsskole:
Birgitte Bach Thomsen
SSP koordinator

Direkte 87535065

Mobil +4560123817
bbt@syddjurs.dk



